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มคอ. ๓  รายละเอียดของรายวิชา 

 รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification)หมายถึง ขอมูลเกี่ยวกับแนวทางการบริหารจัดการของ

แตละรายวิชาเพื่อใหการจัดการเรียนการสอนสอดคลองและเปนไปตามที่วางแผนไวในรายละเอียดของหลักสูตรซึ่งแต

ละรายวิชาจะกำหนดไวอยางชัดเจนเกี่ยวกับวัตถุประสงคและรายละเอียดของเนื้อหาความรูในรายวิชา แนวทางการ

ปลูกฝงทักษะตางๆ ตลอดจนคุณลักษณะอ่ืนๆที่นักศึกษาจะไดรับการพัฒนาใหประสบความสำเร็จตามจุดมุงหมาย

ของรายวิชา มีการกำหนดรายละเอียดเก่ียวกับระยะเวลาที่ใชในการเรียน วิธีการเรียน การสอน การวัดและประเมินผล

ในรายวิชา ตลอดจนหนังสือหรือสื่อทางวิชาการอื่นๆที่จำเปนสำหรับการเรียนรู นอกจากนี้ยังกำหนดยุทธศาสตรใน

การประเมนิรายวิชาและกระบวนการปรับปรุง 

ประกอบดวย ๗ หมวด ดงันี้ 

 

หมวดท่ี ๑ ขอมูลทั่วไป 

หมวดท่ี ๒ จุดมุงหมายและวัตถุประสงค 

หมวดท่ี ๓  ลักษณะและการดำเนินการ 

หมวดท่ี ๔ การพัฒนาผลการเรียนรูของนักศึกษา 

หมวดท่ี ๕ แผนการสอนและการประเมินผล 

หมวดท่ี ๖ ทรพัยากรประกอบการเรียนการสอน 

หมวดท่ี ๗ การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 
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รายละเอียดของรายวิชา 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา มหาวิทยาลัยนครพนม 

คณะ/วิทยาลัย   วิทยาการจัดการและเทคโนโลยีสารสนเทศ 
 

หมวดที่ ๑ ขอมูลทั่วไป 

๑. รหัสและชื่อรายวิชา  

ภาษาไทย         หลักการตลาดในยุคดิจิทัล  

ภาษาอังกฤษ     Principles of Marketing in Digital Era 

๒. จำนวนหนวยกิต   ๓ หนวยกิต 

  ทฤษฎี   ๓  ชั่วโมง/สัปดาห 

  ปฏิบัต ิ   -  ชัว่โมง/สัปดาห 

  ศึกษาดวยตนเอง  ๓  ชั่วโมง/สัปดาห  

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

 ๓.๑   สำหรับหลักสูตรบัญชีบัณฑิต   

                  หลายหลักสูตร (หลักสูตรที่ใชรายวิชานี้เปนรายวิชาเลือกทั่วไป /รายวิชาศกึษาทั่วไป) 

           ๓.๒ ประเภทของรายวิชา 

                  วิชาศึกษาทั่วไป กลุมวิชา................................................................................................... 

                  วิชาเฉพาะ ( วิชาแกน วิชาเฉพาะดาน วิชาพื้นฐานวิชาชีพและวิชาชีพ ) 

                  วิชาเลือก 

๔.อาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาและอาจารยผูสอน 

 ๔.๑ อาจารยผูสอนและผูรับผิดชอบรายวิชา 

   อาจารยศิริวรรณ เพชรไพร เลขบัตรประจำตัวประชาชน ๕๓๒๐๕๙๐๐๙๖xxx ตำแหนงทาง

วิชาการ  อาจารย  คุณวุฒิการศึกษา บรหิารธุรกิจมหาบัณฑิต (การตลาด) 

๕.ภาคการศึกษา / ช้ันปที่เรียน 

            ภาคการศกึษา ๑ /๒๕๖๔ นักศึกษาสาขาวิชาการบัญชีเทียบโอน 

๖.รายวิชาที่ตองเรียนมากอน  (Pre-requisite)  (ถามี) 

 ไมมี 

๗.รายวิชาที่ตองเรียนพรอมกัน  (Co-requisites)  (ถามี) 

 ไมมี 

๘. สถานที่เรียน   

 ในสถานที่ต้ังของมหาวิทยาลัยนครพนม (หอง ๕๐๗ คณะวิทยาการจัดการฯ) 

 นอกสถานท่ีตั้งของมหาวิทยาลัยนครพนม  
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๙. วันท่ีจัดทำหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งลาสุด 

 วันที ่ ๑๔  เดือน พฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๖๓ 
 

หมวดที่ ๒   จุดมุงหมายและวัตถุประสงค 
 

๑.  จุดมุงหมายของรายวิชา 

จุดมุงหมายของรายวิชา เพ่ือเปนแนวทางในการจัดการเรยีนรูในรายวิชาการตลาดดิจิทัลสำหรับ

ผูประกอบการใหม โดยมีวัตถุประสงค เพ่ือใหนักศึกษาเกิดผลลัพธการเรียนรูดังตอไปนี้ 

๑.๑ เพ่ือใหนักศึกษามีความเขาใจแนวคิดดานการตลาดดิจิทัลที่มีผลตอธุรกิจ ผูบริโภคและสังคม 

 ๑.๒ เพ่ือใหนักศึกษาเขาใจถึงกระบวนการดำเนินการตลาดดิจิทัล การสรางและออกแบบเน้ือหาและสื่อที่ใช

ในการขายและสื่อสารการตลาด รวมถึง การวัดประสิทธิภาพของเคร่ืองมือการตลาดดิจิทัล 

 ๑.๓ เพ่ือใหนักศึกษาสามารถประยุกตใชแนวคิดและกระบวนการตลาดทิจิทัล เปนแนวทางในการเปน

ผูประกอบการธุรกิจรายใหม 
  

๒. วัตถุประสงคในการพฒันา/ปรับปรุงรายวิชา 

      รายวิชานี้เปดสอนเปนครั้งแรก 
 

หมวดที่ ๓   ลักษณะและการดำเนินการ 
 

๑.คำอธิบายรายวิชา  

  ความหมาย ความสำคัญของการตลาดดิจิทัลตอธุรกิจ ผูบริโภค และสังคม การใชเว็บไซต 

เครือขาย สังคม และโทรศัพทเคลื่อนที่ เพ่ือเปนชองทางการขายและการสื่อสารการตลาด ฐานขอมูลของลูกคาเพื่อ 

การตลาดดิจิทัล  การแบงสวนตลาด กำหนดกลุมเปาหมาย การสรางเนื้อหา การออกแบบสื่อ การประยุกตใช

โปรแกรมสำเร็จรูป การวัดประสิทธิผล ของเครื่องมือการตลาดดิจิทัล จริยธรรมสำหรับการตลาดดิจิทัล  

Definitions, importance of digital marketing for business, consumers, and society, 

usages of websites, social networking, and mobile phones as channels for selling and marketing 

communications, segmentation, target, customer database for digital market, content creation, 

media design, software application, tools for measuring effectiveness of digital marketing, ethics in 

digital marketing 

. 

๒.จำนวนชั่วโมงที่ใชตอภาคการศึกษา 
  

บรรยาย/ทฤษฎี สอนเสริม การฝกปฏิบัติงานภาคสนาม/
การฝกงาน 

การศึกษาดวยตนเอง 

บรรยาย ๓ ชม./ ตามความตองการของ ไมมีการฝกปฏิบัติการ การศึกษาดวยตนเอง ๖ 
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สัปดาห นศ.เฉพาะราย ชั่วโมงตอสัปดาห 

 

๓. จำนวนชั่วโมงตอสัปดาหท่ีอาจารยใหคำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแกนักศึกษาเปนรายบุคคล 

 อาจารยจัดเวลาใหคำปรึกษาเปนรายบุคคลหรือรายกลุมตามความตองการ ๑ ชั่วโมงตอสัปดาห 

 

 

หมวดท่ี ๔   การพัฒนาผลการเรียนรูของนักศึกษา 
 

๑. คุณธรรม จริยธรรม 

คุณธรรม จริยธรรมที่ตองพัฒนา                วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

 ๑.มีความรูความเขาใจในคุณคาแหง

วิชาชีพจรรยาบรรณวิชาชีพมีทัศนคติ

ที่ดีตอวิชาชีพ 

๒.มีความซื่อสัตยสุจริตมีวินัยเคารพ

และสามารถปฏิบัติตามกฎระเบียบ

ของสถาบันและสังคม 

๓.สามารถบริหารเวลาและปรับชีวิต

อยางสรางสรรคในสังคม 

๔.มจีิตสำนึกและพฤติกรรมที่

คำนึงถึงประโยชนสวนรวมมากกวา

ประโยชนสวนตน 

-บรรยาย 

-ฝกปฏิบัติและการใช

โสตทัศนูปกรณ 

-นำเสนอและอภิปรายกรณีศึกษา 

 

-พฤติกรรมการเขาเรยีน และสง

งานที่ไดรับมอบหมายตรงเวลา 

-สอบทักษะการปฏิบัติ 

-ประเมนิผลการวิเคราะห

กรณีศึกษา 

 
๒. ความรู 

ความรูทีต่องไดรบั                วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

๑.มคีวามรูความเขาในแนวคิด 

ทฤษฎี หลักการ ดานการบริหาร

องคกร 

๒.มคีวามรูและความเขาใจในองค

ความรูดานอื่นที่สัมพันธกับองค

ความรูดานพฤติกรรมองคการ โดย

สามารถบูรณาการและนำมา

ประยุกตไดอยางเหมาะสม 

๓.มคีวามรูเกี่ยวกับเทคนิคการ

ปฏิบัติงานดานการทำงานเปนทีม

-บรรยายรวมกับอภิปราย การ

ทำงานกลุมและการใช

โสตทัศนูปกรณ การวิเคราะห

กรณีศึกษา 

 

-สอบกลางภาคและปลายภาคดวย

ขอสอบ 

-นำเสนอรายงาน และทำงานที่

ไดรบัมอบหมาย 

-แฟมสะสมงาน 
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และอ่ืนๆ โดยใชวิธีการเรียนรูจาก

ประสบการณ 

๔.สามารถติดตามการเปลี่ยนแปลง

ทางวิชาการ การวิจัย และวิชาชีพ ทั้ง

ภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ 

 
๓. ทักษะทางปญญา 

ทักษะทางปญญาที่ตองพัฒนา 
 

               วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

๑.สามารถสืบคนขอมูล ประมวล
ขอมูล และแนวคิดตาง ๆ เพ่ือ
นำมาใชในการระบุและวิเคราะห
ปญหาที่มีความซับซอนไดดวยตนเอง 
๒. สามารถประยุกตและบูรณาการ
ความรูทางการบัญชีและดานอ่ืนท่ี
สัมพันธกันใชทักษะทางวิชาชีพและ
ดุลยพินิจในการแกไขปญหารวมทั้ง
เสนอแนะแนวทางใหมในสถานการณ
ตาง ๆอยางสรางสรรคโดยคำนึงถึง
ผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นจากการ
ตัดสินใจ 
๓. สามารถติดตามประเมินผล และ
รายงานผลไดอยางถูกตองครบถวน 
 

-อภิปรายกลุม 

-วิเคราะหกรณีศึกษา 

-สอบกลางภาคและปลายภาคเนน

การวิเคราะห 

-การนำเสนอการจัดทำรายงาน

กรณีศึกษา 

 
๔. ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 

ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและ
ความรับผิดชอบที่ตองพัฒนา 

               วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

๑. สามารถปฏิบัติและรับผิดชอบงานท่ี
ไดรับมอบหมายอยางมีประสิทธิภาพ 
๒. มีมนุษยสัมพันธที่ดี สามารถทำงาน
รวมกับผูอื่น และปรับตัวใหเขากับ
สถานการณและวัฒนธรรมขององคกรได
เปนอยางดี 
๓. มีความคิดริเริ่ม สรางสรรค สามารถให
ความชวยเหลือและอำนวยความสะดวกใน
การแกไขปญหาในสถานการณตาง ๆ ทั้ง
ในบทบาทของผูนำหรือในบทบาทของ

-จัดกิจกรรมกลุมในการ

วิเคราะหกรณีศึกษา 

-มอบหมายงานใหคนควาและ

ศึกษาดวยตนเอง เชน หา

ขอมูลเก่ียวกับสถานการณ

ทางการบริหารองคการ /

ขอมูลในการบริหารธุรกิจที่

นักศึกษาสนใจ 

-ประเมินตนเองและเพื่อน

ประเมินเพ่ือนดวยแบบฟอรมที่

กำหนด 

-รายงาน/พฤติกรรมการทำงาน

เปนทีม 

-รายงานการศึกษาดวยตนเอง 

(รายงานสรุปรวบยอดความรู) 
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ผูรวมงาน 
๔.มคีวามรับผิดชอบการพัฒนาความรู
ความสามารถทางวิชาชีพบัญชีของตนเอง
อยางตอเน่ือง 

 
 
๕. ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การ
สื่อสาร และการใชเทคโนโลยี

สารสนเทศท่ีตองพัฒนา  

               วิธีการสอน วิธีการประเมินผล 

๑. มีทักษะการใชวิธีวิเคราะหเชิง
ปริมาณเพ่ือการตัดสินใจอยาง
สรางสรรคในการแปล 
ความหมาย และเสนอแนะแนวทาง
ในการแกไขปญหาหรือขอโตแยง 
๒. สามารถสื่อสารอยางมี
ประสิทธิภาพทั้งการพูดและการเขียน 
รูจักเลือกและใชรูปแบบการนำเสนอ
ที่เหมาะสมกับปญหาและกลุมผูฟงท่ี
แตกตางกัน 
๓. สามารถเลือกใชเทคโนโลยี
สารสนเทศและเทคนิคการสื่อสารท่ี
เหมาะสมในการเก็บรวบรวมขอมูล 
การแปลความหมาย และการสื่อสาร
สารสนเทศ 

-อภิปราย 

-มอบหมายงานใหคนควาและ

ศึกษาดวยตนเองจากเว็บไซต 

และทำรายงาน 

-มอบหมายงานใหเตรียมและ

นำเสนอโดยใชเทคโนโลยีที่

เหมาะสม 

-การมีสวนรวมในการอภิปราย

และคุณภาพการอภิปราย 

-รายงาน 

-การนำเสนอดวยสื่อเทคโนโลยี

สารสนเทศที่เหมาะสม 

 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



มคอ.๓ 

 

๘ 
 

หมวดท่ี ๕   แผนการสอนและการประเมินผล 

๑.แผนการสอน 
สัปดาหท่ี หนวยบท/หัวขอ จำนวน 

ชั่วโมง 
ผลการเรยีนรู วัตถุประสงคการเรียนรู กิจกรรมการเรียนการสอน สื่อการสอน วิธีการประเมนิ อาจารย

ผูสอน ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ 

๑ หนวยท่ี ๑ ปฐมนิเทศแนะนำ

รายวิชา 

-แนะนำรายวิชาและอาจารยผูสอน 
-ชี้แจงรายละเอียดการวัดและ

ประเมินผล 

-แนะนำแหลงการเรียนรูและการ

สืบคน 

๒ / / / / / เพื่อใหนักศึกษามีความเขาใจและความ

พรอมในการเรียนรูในรายวิชา 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนแนะนำรายวิชาและชีแ้จงการ

ทำรายงาน 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาธุรกจิ ที่ประสบ

ความสำเร็จ  

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๑ ทดสอบกอนเรียน 

๔. มคอ. ๓ 

  

LO1-พฤติกรรม

การเขาชั้นเรยีน 

LO3-การประเมิน

ตนเองกอนเรียน 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 

๒ หนวยท่ี ๒ แนวคิดการตลาด

ดิจิทัล 
- ความหมายและความสำคัญของ

การตลาดดิจิทัล 

-ความแตกตางระหวางการตลาด

ดิจิทัลและการตลาดแบบออฟไลน 

- Digital marketing ความทา

ทายในการทำธุรกิจในยุคปจจุบัน 

 

๓ / / / / / ๑.ผูเรยีนสามารถอธิบายความหมาย

และความสำคัญของการตลาดดิจิทัล 

๒.ผูเรยีนสามารถอธิบายความแตกตาง

ระหวางการตลาดดิจิทัลและการตลาด

แบบออฟไลน 

๓.ผูเรยีนสามารถวิเคราะหความสำคัญ

ของ Digital marketing ในการทำ

ธุรกิจในยุคปจจุบัน 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนบรรยายนำเขาสูกิจกรรมการ

เรียนหนวยที ่๒ 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาผูเรียน

วิเคราะหความแตกตางการตลาดดิจิทัล

และการตลาดแบบออฟไลน 

๕.สุมผูเรียนนำเสนอกิจกรรม 

๖.ผูสอนสะทอนความคิดและสรุป

เน้ือหา 

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๒  

๔. เอกสารประกอบการสอน 

  

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

คำถาม 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 

๓ หนวยท่ี ๓ พฤติกรรมผูบริโภค

ในตลาดดิจิทัล 
- ลักษณะผูบริโภคในตลาดดิจิทัล 

- การใชสื่อดิจิทัล 

 

๓ / / / / / ๑.ผูเรียนสามารถเรียนรูและเขาใจ

เกี่ยวกับพฤติกรรมของผูบริโภคในตลาด

ดิจิทัล 

๒.ผูเรยีนสามารถอธิบายลกัษณะการใช

สื่อของผูบริโภคได 

 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนบรรยายนำเขาสูกิจกรรมการ

เรียนหนวยที ่๓ 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาการใชสื่อดิจิทลั

ของผูบริโภคและรูปแบบของส่ือดิจิทัล

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๓  

๔. เอกสารประกอบการสอน 

  

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

คำถาม 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 



มคอ.๓ 

 

๙ 
 

ในยุคปจจุบัน 

 ๕.สุมผูเรียนนำเสนอกิจกรรม 

๖.ผูสอนสะทอนความคิดและสรุป

เน้ือหา 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

๔ หนวยท่ี ๔ การแบงสวนตลาด 

การกำหนดตลาดเปาหมายและ

การกำหนดตำแหนงผลิตภณัฑ 

๓ / / / / / -.ผูเรียนสามารถเรียนรูและเขาใจการ

แบงสวนตลาด การกำหนดตลาด

เปาหมายและการกำหนดตำแหนง

ผลิตภัณฑ 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนบรรยายนำเขาสูกิจกรรมการ

เรียนหนวยที ่๔ 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาการตัวอยาง

ผลิตภัณฑท่ีเปนผูนำในตลาด 

๕.สุมผูเรียนนำเสนอกิจกรรม 

๖.ผูสอนสะทอนความคิดและสรุป

เน้ือหา 

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๔  

๔. เอกสารประกอบการสอน 

 

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

คำถาม 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 

๕ หนวยท่ี ๕ ระบบการตลาดและ

สิ่งแวดลอมทางการตลาด 

(SWOT) 

๓ / / / / / -.ผูเรียนสามารถเรียนรูและวิเคราะห

สิ่งแวดลอมทางการตลาด (SWOT) ได 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนบรรยายนำเขาสูกิจกรรมการ

เรียนหนวยที ่๕ 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาการวิเคราะห 

SWOT 

๕.สุมผูเรียนนำเสนอกิจกรรม 

๖.ผูสอนสะทอนความคิดและสรุป

เน้ือหา 

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๕  

๔. เอกสารประกอบการสอน 

  

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

คำถาม 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 

 

๖ หนวยท่ี ๖ การจัดการขอมูลของ

ลูกคา 
-ความสำคัญในการจัดการฐานขอมูล

ลูกคา 

-การทำ CRM (Customer 

๓ / / / / / - ผูเรียนสามารถเรียนรูและเขาใจ

เกี่ยวกับการจัดการฐานขอมูลลูกคาได 

- ผูเรียนสามารถประยกุตใช CRM เพ่ือ

วิเคราะหขอมูลลูกคาได 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนบรรยายนำเขาสูกิจกรรมการ

เรียนหนวยที ่๖ 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาการวิเคราะห 

CRM 

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๖  

๔. เอกสารประกอบการสอน 

  

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

คำถาม 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 



มคอ.๓ 

 

๑๐ 
 

Relationship Management) ๕.สุมผูเรียนนำเสนอกิจกรรม 

๖.ผูสอนสะทอนความคิดและสรุป

เน้ือหา 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

๗ – ๘ หนวยท่ี ๗ การสื่อสารการตลาด

ดิจิทัล 
-ความหมายและลักษณะของการ

สื่อสารการตลาดดิจิทัล 

-เครื่องมือของการสื่อสารการตลาด

ดิจิทัล(โฆษณา ประชาสัมพันธ การ

สงเสริมการขาย การจัดกิจกรรม 

IMC) 

๖ / / / / / - ผูเรียนสามารถเรียนรูและเขาใจ

ความหมายและลกัษณะของการสื่อสาร

การตลาดดิจิทัล    

- ผูเรียนสามารถเลือกประยกุตใช 

เครื่องมือของการส่ือสารการตลาด

ดิจิทัล (โฆษณา ประชาสัมพันธ การ

สงเสริมการขาย การจัดกิจกรรม IMC) 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนบรรยายนำเขาสูกิจกรรมการ

เรียนหนวยที ่๗ 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาการตัวอยาง

เครื่องมือสื่อสารการตลาดดิจิทัล 

๕.สุมผูเรียนนำเสนอกิจกรรม 

๖.ผูสอนสะทอนความคิดและสรุป

เน้ือหา 

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๗  

๔. เอกสารประกอบการสอน 

  

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

คำถาม 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 

 
 

๙ สอบกลางภาคการศึกษา 

๑๐ - ๑๑ หนวยท่ี ๘ การออกแบบ

เน้ือหาของการตลาดดิจิทลั 
- วัตถุประสงคของการสื่อสาร 

- การออกแบบเนื้อหา (ขอความ 

ภาพนิ่ง อินโฟกราฟฟก) 

๖ / / / / / - ผูเรียนมีความรูความเขาใจเก่ียวกับ

การออกแบบเน้ือหาของการตลาดดิจิทลั

และสามารถออกแบบเนื้อหาให

สอดคลองกับวัตถุประสงคการสื่อสาร

การตลาดได 

 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนบรรยายนำเขาสูกิจกรรมการ

เรียนหนวยที ่๘ 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาการตวัอยาง

การออกแบบเนื้อหาในการตลาดดิจิทัล 

๕.สุมผูเรียนนำเสนอกิจกรรม 

๖.ผูสอนสะทอนความคิดและสรุป

เน้ือหา 

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๘  

๔. เอกสารประกอบการสอน 

  

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

คำถาม 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 

๑๒ - ๑๓ หนวยท่ี ๙ การใชสื่อของ

การตลาดดจิิทัล 
- ลักษณะและรูปแบบสื่อ (เว็ปไซต 

เครือขายสังคมออนไลน 

โทรศัพทเคลื่อนที่) 

๖ / / / / / - ผูเรียนมีความรูความเขาใจเก่ียวกับ

การใชส่ือของการตลาดดจิิทัล และ

สามารถอธบิายวธิีการใชงานแตละสือ่ได 

 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนบรรยายนำเขาสูกิจกรรมการ

เรียนหนวยที ่๙ 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาการสื่อที่ใชใน

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๙  

๔. เอกสารประกอบการสอน 

  

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 



มคอ.๓ 

 

๑๑ 
 

- วธิีการใชงาน ความถี ่ชวงเวลา

การใช 

การตลาดดิจิทัล 

๕.สุมผูเรียนนำเสนอกิจกรรม 

๖.ผูสอนสะทอนความคิดและสรุป

เน้ือหา 

คำถาม 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

๑๔ หนวยท่ี ๑๐ การใชเว็ปไซตใน

ตลาดดิจทิัล 
 

 

๖ / / / / / - ผูเรียนมีความรูความเขาใจเก่ียวกับ

การใชเว็ปไซตในการตลาดดิจิทัล และ

สามารถอธบิายลักษณะการใชงานได 

 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนบรรยายนำเขาสูกิจกรรมการ

เรียนหนวยที ่๑๐ 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาการเว็ปไซตที่

ใชในการตลาดดิจิทัล 

๕.สุมผูเรียนนำเสนอกิจกรรม 

๖.ผูสอนสะทอนความคิดและสรุป

เน้ือหา 

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๑๐  

๔. เอกสารประกอบการสอน 

  

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

คำถาม 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 

๑๕  หนวยท่ี ๑๑ การใชเครือขาย

สังคมในการตลาดดิจิทัล 

-Facebook ,IG , Youtube , 

Twitter 

๓ / / / / / - ผูเรียนมีความรูความเขาใจเก่ียวกับ

การใชเครือขายสังคมในการตลาดดิจิทัล

และสามารถอธิบายลักษณะการใชงาน

ได 

 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนบรรยายนำเขาสูกิจกรรมการ

เรียนหนวยที ่๑๑ 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาการใช

เครือขายสังคมในการตลาดดิจิทัล 

๕.สุมผูเรียนนำเสนอกิจกรรม 

๖.ผูสอนสะทอนความคิดและสรุป

เน้ือหา 

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๑๑  

๔. เอกสารประกอบการสอน 

  

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

คำถาม 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 

 

 

๑๖ หนวยท่ี ๑๒ จริยธรรมสำหรับ

การตลาดดจิิทัล 

๓ / / / / / - ผูเรียนมีความรูความเขาใจเก่ียวกับ

จริยธรรมสำหรับการตลาดดิจิทัลและ

สามารถนำไปประยุกตใชได 

 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. ผูสอนบรรยายนำเขาสูกิจกรรมการ

เรียนหนวยที ่๑๒ 

๓. การตั้งคำถาม 

๔. เรียนรูจากกรณีศึกษาจริยธรรมใน

การตลาดดิจิทัล 

๑. บรรยายดวย Power point 

๒.  youtube กรณีศกึษา 

๓. ใบงานท่ี ๑๒ 

๔. เอกสารประกอบการสอน 

  

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

คำถาม 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 



มคอ.๓ 

 

๑๒ 
 

๕.สุมผูเรียนนำเสนอกิจกรรม 

๖.ผูสอนสะทอนความคิดและสรุป

เน้ือหา 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

๑๗ นำเสนอรายงานกลุม 
 

 

๓ / / / / / - ผูเรียนนำเสนอรายงานกลุม  

- ประเมินผลสัมฤทธิข์องกิจกรรมกลุม 

- ประเมินตนเองและสมาชิกในกลุม 

 

๑. ผูสอนเช็คชื่อผูเรียน 

๒. นักศึกษานำเสนอรายงานกลุม  

๓. ผูสอนสรุปและประเมินผล  

๔. ประเมินผลผูเรยีน  

 

- แบบประเมินรายงาน 

 

LO4 -พฤติกรรม

การมีสวนรวม  

LO1 - การสงงานที่

มอบหมาย 

LO3 -การตอบ

คำถาม 

LO5 -กิจกรรมกลุม 

อ.ศิรวิรรณ 

เพชรไพร 

๑๘ สอบปลายภาคการศกึษา 
 
 
 

 
 
 
 
 
 



มคอ.๓ 

 

๑๓ 
 

 

แผนการประเมินผลการเรียนรู 
 

การประเมิน หมวดที่ ๑ 
ดานคุณธรรม 

จริยธรรม           
LO๑ 

หมวดที่ ๒ 
ดาน

ความรู 
LO๒ 

หมวดที่ ๓ 
ดานทักษะ
ทางปญญา 

LO๓ 

หมวดที่ ๔ ดาน
ทักษะ

ความสัมพันธ
ระหวางบุคคล

และความ
รับผิดชอบ        

LO๔ 

หมวดที่ ๕ 
ดานทักษะการ
วิเคราะหเชิง
ตัวเลข การ
สื่อสารและ
เทคโนโลยี  

LO๕ 

รวม 

๑.พฤติกรรมการเขา
ชั้นเรียน                                
(รับผิดชอบ กิจกรรม
กลุม  ตรงตอเวลา ) 

๑๐     ๑๐% 

๒.ใบงาน   ๕   ๕% 
๓.ทดสอบยอย    
(Quiz ,กรณีศึกษา) 

  ๕   ๕% 

๔.สอบกลางภาค  ๓๐    ๓๐% 
๕.สอบปลายภาค  ๓๐    ๓๐% 
๖.รายงาน    ๑๐ ๑๐ ๒๐% 
รวม ๑๐ ๖๐ ๑๐ ๑๐ ๑๐ ๑๐๐% 

 
 

ลักษณะการประเมิน สัปดาหท่ีประเมิน สัดสวนคะแนน (%) หมายเหตุ 

พฤติกรรมการเขาชั้นเรียน ทุกสัปดาห ๑๐%  
ใบงาน ๑ - ๗ , ๙ - ๑๖ ๕%  
ทดสอบยอย (Quiz, กรณีศึกษา) ๑ - ๗ , ๙ - ๑๖ ๕%  
สอบกลางภาค ๘ ๓๐%  
สอบปลายภาค ๑๙ ๓๐%  
รายงาน ๑๗ ๒๐%  



มคอ.๓ 

 

๑๔ 

 

 

หมวดที่ ๖ ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
 

๑. ตำราและเอกสารหลัก 

 กฤษณพร ประสิทธิ์วิเศษ และ วรรณรัตน ศรีรัตน (๒๕๖๑).การตลาดดิจิทัล. กรุงเทพฯ: ศูนยหนังสือ 

มหาวิทยาลัยสวนดุสิต. 

ศิริวรรณ เสรีรัตน.(๒๕๕๙). หลักการตลาด.(พิมพครั้งท่ี ๔) กรุงเทพฯ : ธีระฟลมและไซเท็กซ. 

 ๒.เอกสารและขอมูลสำคัญ 

 ณฤทธิ์ วรพงษดี (๒๕๕๙). รูจักธุรกิจสตารทอัพ. พิมพครั้งที่ ๑. กรุงเทพมหานคร: ตลาดหลักทรพัยแหง

ประเทศไทย. 

 ณัฐพัชญ วงษเหรียญทอง.(๒๕๕๗) .CONTENT MARKETING เลาใหคลิก พลิกแบรนดใหดัง. กรุงเทพฯ: 

สำนักพิมพเนชั่นบุคส.  

 อิทธิวัฒน รัตนพองบู. (๒๕๕๕). E-Marketing การตลาดอิเล็กทรอนิกส. กรุงเทพฯ : สานักพิมพวิตตี้กรุป.  

๓.เอกสารและขอมูลแนะนำ 

 เว็บไซตมารเก็ตติ้งอุบส (https://www.marketingoops.com)  

 เว็บไซตมารเก็ตเทียร (http://marketeer.co.th)  

 เว็บไซตสมาคมโฆษณาดจิิทัล (ประเทศไทย) (http://www.daat.in.th)  

           เว็บไซต thumbsup (http://thumbsup.in.th) 

 

หมวดที่ ๗ การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา 
 

๑.กลยุทธการประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

 การประเมินประสิทธิผลในรายวิชาน้ี ที่จัดทำโดยนักศึกษา ไดจัดกิจกรรมในการนำแนวคิดและความเห็น

จากนักศึกษา ไดดังนี้ 

  แบบประเมินรายวิชา 

 การสนทนากลุมระหวางผูสอนและผูเรียน 

 การสะทอนความคิดจากพฤติกรรมของผูเรยีน 

  ขอเสนอแนะผานเว็บบอรด ที่อาจารยผูสอนไดจัดทำเปนชองทางการสื่อสารกับนักศึกษา 

 อ่ืนๆ (ระบุ)............................................................................................................... 

๒.กลยุทธการประเมินการสอน 

 แบบประเมินผูสอน 

  ผลการสอบ 

 การสวนสอบผลการประเมนิการเรียนรู 

 การประเมนิโดยคณะกรรมการประเมินขอสอบ 

 การสังเกตการณสอนของผูรวมทีมการสอน 



มคอ.๓ 

 

๑๕ 
 

 อ่ืนๆ (ระบุ).................................................................................................................. 

๓.กลไกการปรับปรุงการสอน 

 สัมมนาการจัดการเรียนการสอน 

 การวิจัยในชั้นเรียน 

 อ่ืนๆ (ระบุ)................................................................................................................. 

 

๔.การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชาของนักศึกษา 

 มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินการเรียนรูของนักศึกษาโดยตรวจสอบ  

 ขอสอบ รายงาน วิธีการใหคะแนนสอบ และการใหคะแนนพฤติกรรม 

 การทวนสอบการใหคะแนนการตรวจผลงานของนักศึกษาโดยคณะกรรมการวิชาการประจำคณะ 

 การทวนสอบการใหคะแนนจากการสุมตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย หรือผูทรงคุณวุฒอิื่นๆที่ 

 ไมใชอาจารยประจำหลักสูตร 

 อ่ืนๆ (ระบุ)...................................................................................................................... 

๕.การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 

 ปรับปรุงรายวิชาในแตละป ตามขอเสนอแนะและผลการทวนสอบตามมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ตามขอ ๔ 

 ปรับปรุงรายวิชาในแตละป ตามผลการประเมินผูสอนโดยนักศึกษา 

 ปรับปรุงรายวิชาในชวงเวลาการปรับปรุงหลักสูตร 

 อ่ืนๆ (ระบุ)....................................................................................................................... 

                   

          

 


